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Visteon presentera ufficialmente MICE al salone EquipAuto05 che si terra a Parigi dal 13 al 18 Ottobre
2005 nella sezione “Innovazioni”
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Libero

MICE TV Grande successo per la televisione riservata ai passeggeri delle “auto gialle™: & vmhlle a bordo di oltre
2mila vetture, ma I'obiettivo & rag¢iungere quota 6mila entro la fine dell'anno. Ai conducenti nen costa nulla

Le news corrono veloci con i taxi della Capitale

6. ATIME MOTIS, TWITTE IN TEMPO REALE, 5000 FORNTE. [T

DAL TGOOML MENTRE LE BAMAGEE PFROVENGONODA
MEDSASET E SXY. FULYID COLLOAATL CAMPIONE DEL
MAONDK NEL 1962, CONDACE UNA TRASMISSIONE SPORTIVA
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Espansione

TECHOLOGIE E INMNOWVAZIOMI

La tv va in taxi

Grazie alle nuove tecnologie wireless (wi-fi e gprs), all'interno delle auto
pubbliche si verra intrattenuti da notizie e pubblicita

MNOTIZIE,
RUBRICHE
ESPOT

Con Parwvio del
Lasasmetno, dal
centro del
tettuccio ded taxi
"soende” un
meonitor da 7
podlici che Inkxp a
trasmellens un
filmato dedla
dusata di 50
minuti 5w
argomunl:i wirf =
media, 3pait,
tecnodogia, guslo,
tempo libero, &
cosi wia - mentre
una sbriscia di
tesio fominee
e head Qe
Fra 3 anni,
pobrebba alvivare
pure Finterattivith,

BB Esparniorg T-A2006

di Marialulsa Astesani

Cira potrd succedere anche di prendere un
raxi con v Allo seattare del tassametro, un
monitor da 7 pollici 2 cristalli iquidi, sul tpod:
velli degli aever, scenderd dal centra del tetme-
cio dell'aura pubblica ¢ incomincerd a trasmet-
tere. 5i potr farne a meno? Mo, 2 meno di non
cambiare taxi.
1l sistema, che si chiama Mice tv, ciob Mobile
o commnmication entertainment, & infate au-
tomatico ¢ preveds solo la regolazione del volo-
me. L'idea & venuta al management salianc di
Wisteon corporation, spin aff del pruppo Ford,
:}Jv_:ﬂ:lll'-‘.zrlm nella componentistica per auto =
ai cruscott ai vetrd, sino alla parte informarica
come centraline e prodot multimediali; navi-
gatori sarellitari, dvd - che a listing offre un mo-
nitor a scomparsa, mirando al target famiglia
pee Uintrattenimento dei bambini duranee
viaggi. Ma il video, montato in after market, ha
un costo importante: € 15000 Cosi, in Iralia s
& pensato dallargare il mercato cquipaggiando
gratvitamente le autopubbliche, ercando un
network televisivo viaggiante che zi ripagisse
com la pubblicita,

Concessionaria dell’operazione, la Tedoforo,
fondata nel 2001 da Micola Odone ¢ Gianmario
Ricciarclli, entrambi com un passate ventennale
nell'advertsing, Obictivo: coprire Ta merd delle

Amtli & capitaro di prendere un taxi al volo,

flomze di Milane, Toring, Genova, Roma,
MNapaoli, pari 2 6 mila monivor posri in cir-
colazione, «Queste citthe, spicga Odone,
<he 31 occupa della produzions, -
sentano il 30% delle flote sistent. (Jue-
sto significa che, una volta su due che st
prende il taxi, 51 troverd Mice tvs,

- Secondo un'indagine di Eurisko, il
target ¢ composto da 35-55¢nni, di
classe socio economica alta-medio al-
ta; manager, imprenditori, professio-
nisti, womini ¢ donne {49‘:5 ¢ 51%),
song infatti i principali utenti che usa-
ne il gaxi per gl impegni quotidiani di
lavoro, per raggiungere fieve, staxion,
aeroporti @ contel eitt.

La programmazione prevede un fil-
maro di 50 minuti (con pubblicitd nei
primi 40) su argomenti vari - moda,
sport, tecnologia, gusto, tempo libero -

menire wna striscia di testo hornisce news del Tg-

Com in real time. 1l file del filmato viene zggicr-

nato con un stema wi-fi via satellite, nelle prin-

cipali piazzale di i i 14 giorn.

MNon 5 rischia di reiterare dei contenuti sui
medesimi wenti? «La corsa medias, replica Ric-
ciarelli che seguc la parte commerciale, <& di 22
minut, cowunyange da 10" a 40', Ma conside-
riame positivamente il fato che questo targe,
1|I1i:ort'anl-c macosi difficile da colpire, veda pit
volre gli stessi messapm promozionali nell*arco
delia quindicina, p-crcpﬁ::- eicdd la frequenea, Ab-
biamao I'obiettive di realizeare 10 milioni di eu-
ro nell'anne solare, E al mercato pubblicitario
wffriamo un preciso posizienamento degli spor,
dande Emgnmmi Interessanti, grazic :ﬁ accar-
di con Rai, Mediaset ¢ Sky,

Ma non powrebbe anche essere percepito co-
me invasivo o diventare una rottura di scatole
per chi si sta recando a un appuntimento di -
voro? «Mos, argomenta Odone, «I"aggiorna-
mento sulle ultime notizic, su quelle economiche
o finanziaric, pui r. sentare invece un breve
ricermento di relax, o s pud svagane con ka moda,
lo sport o fruire i micropallole di teenologia-.

I sondaggi efferruari in arcy test mostrang co-
me la percentuale di persone che non gradisco-
no Mice v sia irrisenia, Al manager la sentenza
definitiva.




Purveyors of taxi TV see prime time in rush-hour traffic

By Elisabetta Povoledo International Herald Tribune
MONDAY, AUGUST 29, 2005

ROME There may be no audience more captive than passengers stuck in the back of taxis during
rush-hour traffic, and advertisers in Italy are seeking to capitalize on this.

As the meter starts up in hundreds of cabs in major Italian cities, so does MICE TV, for Mobile Info
Communication Entertainment, a wireless information system that beams news, light entertainment
and commercials onto a small screen installed inside the taxi.

The videos, 50 minutes long, alternate two or three minutes of programming - short clips from
comedy shows, movie trailers, sports events and fashion videos - with one minute of commercials.
Gianmario Ricciarelli, a partner in Tedoforo, a Milan-based ad agency that administers MICE, said
he was confident that it would provide a thriving new advertising outlet for businesses.

"This is the most coveted market," Ricciarelli said of the taxi-riding managers, executives and
professionals, an audience he described as difficult to reach with traditional television advertising.

Tedoforo worked on the project with Visteon, a car-parts maker based in Michigan that developed
and produces the equipment. Italy is considered a test market, said Giuseppe Rescigno, a Visteon
sales executive, and the goal is to expand across Europe.

Several Asian companies have been beaming television into taxis for years; in the United States and
Canada, taxi TV has been tested in several cities but not always successfully. In London, Cabvision
has been installing television receivers in taxis for four years and increased the number to 1,000
from 100 this year after changing the technology. Passengers can choose among seven channels,
each with its own kind of preprogrammed shows, said Nigel West, a director of Cabvision.

"It's more of an entertainment system," he said. "It's the right genre for the London taxi passenger."

A smaller company in Scotland, Cabtivate, has installed TVs in 30 black cabs in Edinburgh and in
20 taxis in Glasgow since last year, with plans to add 20 per month in those cities for the next three
years.

In Italy, to break even over the expected three-year life span of the screens, MICE needs ad revenue
of 27 million, or $32.8 million, in that period, Ricciarelli said. He said he believed that the Italian
market for taxi TV would be worth at least 15 million a year when fully developed.

"Our advantage is that the space for clients is limited," Ricciarelli said, "so we hope that there will
be a high demand."

MICE, which started in April, uses two pieces of wireless technology: Wi-Fi for the programs, which
are downloaded every two weeks, and GPRS, the mobile phone technology, for the continuous news
ticker that scrolls along the bottom of the monitor, which measures 18 centimeters, or 7 inches,
wide.

Content for the entertainment programming comes from state and private broadcasters and is edited
by Tedoforo. It begins playing when the meter starts, and it stops when the ride is over, resuming
for the next passenger, who has no control over the monitor.

Cabdrivers receive text messages on their cellphones when a new video is ready, but some have
complained about the process. First, they must drive to certain Wi-Fi hot spots to download the
programs.

"It takes 40 minutes to update, and no one is paying me for this time," said Michele Ricci, a cabdriver,
who nonetheless said he thought that taxi TV was a good idea.

Ricciarelli said the programs took less than 10 minutes to download. He said that the company had
set up its Wi-Fi hot spots in areas where taxis were almost certain to pass, like major airports, and
that they could download the files as they waited for passengers. He added that once updated, the
taxisdthemselves became mobile hot spots, so other taxis could download the files from them at taxi
stands.

Tedoforo tries to attract cabdrivers with prizes like DVD players or cash, and Ricciarelli said he
estimated that 6,000 cabs in the major Italian cities, or about 40 percent of the total, would have
MICE by November. According to his company's research, this number of taxis would carry 2.4 million
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In circolazione le prime auto pubbliche con tv satellitare per intrattenere i passeggeri e trasmettere pubblicita
E il taxi apre le portiere a sport, notizie, ricette e cabaret
Slete Qi tipo che -acchdenti al tas-  volume e dedbcartiald fuol pensierl  Café pud strappart! un sorriso ¢ blicltaria, la Teodoro, che propo-
sizta che non sta 2itto un attimo-, 0 una telefonats. Dispegnere la  renderti lieve quel momento della  ne fl pacchetto sl ﬁ
o che wuole evitare di usare  tra-  televisione non se ne parla pro-  glomata -mnimﬂlnmumm
glttodeltaod per Pennesimatelefo-  prio, almenofinoa quandononsa-  Anchell tax diventacosieatul- — splega Glanluca Pleone, .:huh
nata di lavoro? Accomedatevi su  ral arrivato a destinazione. Se o1 4 gli effetti un veloolo pubblicita- mmgﬁﬁh&ﬂaﬂ&ﬁ
Adquila 8 Uno del (pochissimd) ta- mmm:mmngm_m ro. Guesta Lv satelfitare & infattl clienti
xiche aMilano tiaccoglie con tivi  tavia, quabche combco di Colorade  D'ultimatrovata diun‘agenxiapub-  curiositi cosa sia quella diavoleria
satellitare compresa nel prezeo — pu seeglioee se ricevere in cm-
delia corsa bloun ofni &nno per tre an
rumdrﬂw ﬁnd. Appena {l tassi- al, tipo 1l terresire o un na-
sta 2 | lassametro, compa- e, 4 il se:
re sul video l'annunciatrics virtua- mmwﬁmw
le di questa Mice tv che di 0 ben- 1a disporibilith in soldi contanti=.
VERLG & chie tf intrattermh L'agenzia Teodoro, quells che
con rubriche df vario genere: dallo s ¢ inventata I'operazione, pare
speort alla cucina, dalla moda alca- avere gli trovato azende impor-
baret. Intanto, passa la striscia tanti disposte a investire nel busi-
con gl indici di Borsa ¢ con bt noti- ness: ¢ mentre & In viagglo, tra
zie del plorno agglornats (guasl) Diggo Abatantuono & 1a cuoca ca-
in tempa reale. talana, mescolat] all indiee Mitite]
Certo, s non hal voglia df impa- e alla dichiararione di Finl, ti pas-
rare dalla cuoca o 32 non ¢ appas- S0 unasilata di abitl gamour, oro-
siond per le acrobazle del surfistl, logl di marea, costuml di tenden-
devi metterti I'anima in pace: al B- za. E la pubblicita, 1
mifte, pund abbassare ol minkmwo | ABORDO Linbemo doltax) Agulla 8 con i likviscns sateliitars (Fologeamma) Lt Soglio

Tedoforo Web Site

MICE TV: la prima Televisione dedicata ai passeggeri dei taxi

Tedoforo e Visteon Corporation, in collaborazione con Real Life TV, lanciano MICE TV (Mobile Info
Communication Entertainment TV)

II sistema consiste in un monitor da 7 pollici a cristalli liquidi motorizzato e un microprocessore
integrato , installato nell'abitacolo dei taxi. Grazie all'utilizzo della tecnologia wireless (Wi-Fi e GPRS),
MICE TV trasmette, all'interno dei taxi, filmati, rubriche e spot pubblicitari. Inoltre, scorre una striscia
di testo in collaborazione con TG. Com agglornata 24 ore al giorno e sette giorni su sette con le
ultime notizie e gli aggiornamenti in tempo reale dei mercati valutari e finanziari. MICE TV ¢ installato
inizialmente sui taxi di Roma, Milano, Torino, Napoli e Genova.

L'iniziativa € partita ufficialmente il 13 aprile '2005 con il montaggio dei primi 500 monitor che
diventeranno 6.000 entro il 31 agosto nelle cinque citta e con I'obiettivo di aumentare, entro la fine
del 2005, le citta e la flotta circolante.



Pubblicita Wi-Fi sui taxi italiani

Al via il progetto M.I.C.E (Mobile Info Communication Entertainment): dal 2005 circa seimila taxi
saranno equipaggiati con un monitor a cristalli liquidi integrato nel retro dei poggiatesta anteriori.
Tramite tecnologia GPRS e Wi-Fi la pubblicita arriva quindi sui taxi italiani. Da .gennaio, un
campione di 500 taxi utilizzera il nuovo sistema, I'avvio ufficiale su tutti i taxi e previsto per il
15 marzo 2005. Il nuovo mezzo pubblicitario & stato ideato da Visteon Corporation, uno dei
maggiori fornitori di sistemi audio e per l'intrattenimento destinati all'industria automobilistica.

Il sistema consiste in un monitor da 7 pollici TFT motorizzato (come quello degli aereomobili) e
un microprocessore integrato da installare nell'abitacolo dei taxi. Non solo pubblicita: Visteon
prevede di trasmettere, grazie all'uso di GPRS e Wi-Fi, rubriche, notiziari ed una striscia di testo
aggiornata 24 ore al giorno e sette giorni su sette, contenente le ultime notizie e gli aggiornamenti
del mercati valutari e finanziari.

All'inizio comunque M.I.C.E. sara disponibile per i 6.000 taxi di Roma, Milano, Torino, Napoli e
Genova, ma se avra successo sara esteso ad altre citta. Spiega I’ ideatore e responsablle del
progetto Giuseppe Rescigno, Direttore Commerciale Visteon Aftermarket per il Sud-Est Europa
"Questa nuova tecnologia, studiata, sviluppata e realizzata interamente da Visteon, offre al mondo
della comunicazione un nuovo mezzo pubblicitario destinato a raggiungere la business community,
un target estremamente importante, in continua crescita e difficimente raggiungibile. Visteon
mette a disposizione del mercato pubblicitario il nuovo sistema di comunicazione, di cui siamo
fieri perché nato e sviluppato in Italia. L'obiettivo € di esportarlo in breve tempo in tutta Europa".
La raccolta pubblicitaria e stata affidata a Tedoforo, concessionaria milanese con esperienza
televisiva e specializzazione nel mondo dei taxi.

VISTEON / In Italia il Sistema di Infomobilita M.I.C.E destinato ai taxi

(Asa Press) - Milano - Visteon ha messo a punto un nuovo modo di fare pubblicita sui taxi. Il
sistema Mobile Info Communication Entertainment (M.1.C.E) intrattiene i passeggeri a bordo del
taxi con programmi audio e video come ad esempio filmati, rubriche e spot pubblicitari trasmessi
con tecnologia wireless, oltre a news politiche, economiche e finanziarie aggiornate. Il sistema
consiste in un monitor da 7 pollici TFT e in un microprocessore integrato nel monitor, installato
nel tetto dell'abitacolo del taxi e che si apre a libro. M.I.C.E & stato concepito per essere montato
inizialmente su 6.000 taxi nelle principali citta italiane - Roma, Milano, Torino, Napoll e Genova
- ma Visteon sta valutando di aumentare sia la flotta circolante sia le zone interessate all operazione.
La raccolta pubblicitaria viene curata dalla societa Tedoforo, concessionaria milanese che vanta
una lunga esperienza in ambito televisivo e che si e speC|aI|zzata recentemente nella pubblicita
sui taxi.

(Ore 14.50)



GPRS e Wi-Fi salgono sui taxi italiani

Domenica 26 Dicembre 2004

GPRS e Wi-Fi per portare la pubblicita sui taxi italiani: con il progetto M.I.C.E., dal 2005 circa
seimila taxi saranno equipaggiati con un monitor a cristalli liquidi integrato nel retro dei
poggiatesta anteriori.

Visteon Corporation, uno dei maggiori fornitori di sistemi audio e per l'intrattenimento destinati
all'industria automobilistica, ha infatti ideato e realizzato un nuovo mezzo pubblicitario
denominato M.I.C.E. (Mobile Info Communication Entertainment) destinato ai taxi.

Il sistema consiste in un monitor da 7 pollici TFT motorizzato (come quello degli aereomobili)
e un microprocessore integrato da installare nell’abitacolo dei taxi.

Non solo pubblicita: Visteon prevede di trasmettere, grazie all'uso di GPRS e Wi-Fi, rubriche,
notiziari ed una striscia di testo aggiornata 24 ore al giorno e sette giorni su sette, contenente
le ultime notizie e gli aggiornamenti dei mercati valutari e finanziari.

M.I.C.E. arrivera nei primi mesi del 2005 sui 6.000 taxi di Roma, Milano, Torino, Napoli e
Genova, ma se avra successo sara esteso ad altre citta.

Da gennaio, un campione di 500 taxi utilizzera il nuovo sistema, I'avvio ufficiale su tutti i taxi &
previsto per il 15 marzo 2005.

“Questa nuova tecnologia, studiata, sviluppata e realizzata interamente da Visteon, offre al mondo
della comunicazione un nuovo mezzo pubblicitario destinato a raggiungere la business community,
un target estremamente importante, in continua crescita e difficlmente raggiungibile” ha detto
I'deatore e responsabile del progetto, Giuseppe Rescigno, Direttore Commerciale Visteon Aftermarket
per il Sud-Est Europa.

"“Visteon - ha proseguito Roscigno - mette a disposizione del mercato pubblicitario il nuovo sistema
di comunicazione, di cui siamo fieri perche nato e sviluppato in Italia. L'obiettivo e di esportarlo
in breve tempo in tutta Europa".

La raccolta pubblicitaria e stata affidata a Tedoforo, concessionaria milanese con esperienza
televisiva e specializzazione nel mondo dei taxi. /R3



